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                               ПРЕСС-РЕЛИЗ

Казанский фестиваль социальной рекламы

Идея проведения первого Казанского фестиваля социальной рекламы существовала давно. Однако свою актуальность она приобрела после того, как вступила в силу «Правительственная программа популяризации рабочих и инженерных профессий на 2008-2010 годы», которая должна помочь создать культ рабочих профессий. В рамках данной программы проводилось ряд мероприятий, основной целью которых  было сориентировать будущих выпускников на рынке труда, где сейчас наиболее востребованы рабочие и инженеры, а не гуманитарии с высшим образованием. 
Основная цель фестиваля – это формирование внимания широкой общественности к социально значимым проблемам. Организаторами планируется привлечь круг художников, дизайнеров, специалистов телевизионной рекламы и рекламы в сети Интернет к созданию социальной рекламы. Среди других целей фестиваля – увеличение количества и улучшение качества социальной рекламы, выявление общих тенденций в освещении социальных проблем средствами социальной рекламы. 
Для того чтобы участвовали как можно больше творческих людей, работающих в той или иной сфере рекламы, в его рамках объявлено 5 конкурсов: 
1. «Видео-реклама», 
2. «Наружная реклама», 
3. «Радиореклама», 
4. «BTL-мероприятия», 
5. «Лучший социальный проект в сети Интернет».

Организаторами предусмотрено 5 номинаций (одинаковые для всех конкурсов):  
1. «Поднятие престижа рабочих и инженерных профессий» (32 работы), 
2. «Все равны» (привлечение внимания общественности к проблеме пенсионеров и инвалидов) (13 работ), 
3.  «Рынок труда в современных условиях» (8 работ)

4. «Моя семья – мое богатство» (40 работ), 
5. «Свободная тема» (103 работы).
 В Организационный комитет фестиваля включаются представители Министерства труда, занятости и социальной зашиты Республики Татарстан, Республиканского агентства по печати и массовым коммуникациям, бизнес - сообщества, общественных организаций, средств массовой информации. 
В рамках фестиваля запланированы: 

· Мастер-класс «Как набирать лучших сотрудников с помощью рекламы» с участием отделов маркетинга и кадровиков крупнейших производственных предприятий РТ

· семинары ведущих казанских рекламных агентств, Гюзелла Николайшвили из Высшей школы экономики из Москвы, 

· коллекция лучших роликов социальной рекламы Каннских львов и других фестивалей рекламы.

Еще одни бонусом для участников конкурса является встреча с корифеем в области социальной рекламе  Николайшвили Гюзеллой Геннадьевной - доцент, заместитель заведующего кафедрой "Теории и практики рекламы" государственного университета "Высшая школа экономики", директор АНО "Лаборатория социальной рекламы", помощник депутата ГД РФ, эксперт комиссии по развитию благотворительности и совершенствованию законодательства о НКО Общественной палаты РФ, член Российской ассоциации политических наук.

Информационным партнером фестиваля социальной рекламы является агентство  «Татмедиа» - на его ресурсах размещена информация о фестивале.  
Для информирования общественности о проведении Казанского фестиваля социальной рекламы и привлечения внимания потенциальных участников конкурса была произведена следующая работа:

-  рассылка положения и пресс-релиза о фестивале  по  всем казанским вузам (без исключения), а также по  российским вузам, готовящих специалистов по рекламе и PR. 

- рассылка положения и пресс-релиза по рекламным агентствам Казани, Набережных Челнов, Уфы, Ижевска, Ульяновска и Чебоксар.    

- рассылка пресс-релиза по тематическим сайтам  (новостным порталам по рекламе и PR, порталам  по социальной рекламе). По результатам  мониторинга  пресс-релиз о фестивале был опубликован на 47 электронных ресурсах. 

Всего на конкурс поступило 196 работ. 

Лидирующие позиции занимает «Наружная реклама» (110 работ), не отстают также «Видео-реклама» (57 работ).
Всего работы прислали из 18 городов России.  Среди них и столицы – Москва (21 работа), Санкт-Петербург (15 работ), и такие города, как Липецк (26 работ), Белгород (3 работы), Кемерево (6 работ), Новосибирск, Саратов (6 работ), Нижневартовск, Омск.
Работы победителей можно увидеть на соответствующих рекламных носителях – на телеканалах, на рекламных стендах города Казани,  Интернет-работы будут размещены на сайте www.myprof.ru.
Официальная церемония открытия Казанского фестиваля социальной рекламы: 12:00, отель «Ривьера» (ул.Ф.Амирхана, д.1), зал «Лазурный берег».
Пресс-служба Министерства: 227-20-65, 227-20-66.
